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LA FIGURA PROFESSIONALE DI RIFERIMENTO 

La figura professionale proposta rientra nel profilo di “Tecnico commerciale – marketing” di cui alla 

Determinazione regionale n° G02165 del 27/02/2019 con contenuti specifici del Settore AUDIOVISIVO. 

 

OBIETTIVI DEL CORSO: Obiettivo dell’intervento è formare una figura in grado di ideare, realizzare e 

diffondere prodotti video e crossmediali che traducono gli obiettivi strategico - commerciali di marketing 

identificati analizzando lo scenario complessivo del mercato/target di riferimento ed in particolare i mercati 

esteri. 

DURATA, FASI E PROGRAMMA DIDATTICO 

Il corso ha una durata totale di 160 ore e intende formare figure professionali specializzate per l’ideazione, la 

realizzazione e la diffusione di prodotti video e crossmediali. 

La figura professionale in uscita sarà in grado di analizzare i mercati di riferimento e i mercati obiettivo, in 

particolare esteri, individuando i più profittevoli attraverso strategie di posizionamento, realizzare e 

diffondere video efficaci rispetto al proprio pubblico, in una ottica di crossmedialità del prodotto finito. 

Al percorso formativo suddetto sarà abbinata, per il perseguimento degli obiettivi specifici di progetto, una 

Masterclass di specializzazione e approfondimento della durata di 6 ore sul tema “I mercati esteri come 

obiettivo di business” finalizzata ad illustrare le opportunità di sviluppo legate all’internazionalizzazione, grazie 

all’apporto di esperienze dirette. 

 

Al fine del raggiungimento dei suddetti obiettivi, l’intervento didattico sviluppa i seguenti  contenuti formativi: 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

MODULO DURATA ORARIA U.D. 

IL MARKETING 85 

U.D. 1 Elementi di statistica e economia 
U.D. 2 Analizzare il mercato di riferimento 
U.D. 3 Definire l’offerta di prodotto 
U.D. 4 Il posizionamento del prodotto 

DIGITAL MARKETING E CROSS MEDIA 25 
U.D. 1 Le leve del marketing digitale 
U.D. 2 La comunicazione bidirezionale e il 
dialogo 

VIDEOMARKETING 50 

U.D. 1 elementi di teoria e tecnica della 
ripresa video e audio 
U.D. 2 elementi di sceneggiatura 
U.D. 3 approccio al montaggio audiovisivo: 
teoria e strumenti 
U.D. 4 case studies e strategie di 
videomarketing 

 

AULE, LABORATORI E ATTREZZATURE 

Il percorso formativo sarà realizzato nella sede accreditata di CNA Sostenibile, in Via dell’Industria, snc di 

Viterbo. Saranno acquistati materiali specifici per la formazione in aula, su disposizione dei docenti, al fine di 

realizzare esercitazioni e simulazioni. Nel laboratorio informatico saranno disponibili postazioni PC connesse 

ad internet. 

 

PROVA DI VERIFICA FINALE E RILASCIO ATTESTATO FREQUENZA 

Al termine del percorso, ai fini del conseguimento dell’Attestato di Frequenza, gli allievi che abbiano 

frequentato il monte ore minimo dell’80% del percorso formativo (128 ore aula + 6 ore masterclass) sono 

ammessi al sostenimento della prova 

finale. La verifica finale è diretta ad accertare l’apprendimento delle conoscenze e l’acquisizione delle 

competenze tecnico-professionali previste dal corso.  

 

 

La partecipazione al progetto è GRATUITA, 

il progetto è cofinanziato dall’Unione Europea - POR FSE 2014/2020 

indennità di frequenza 10€/giorno di durata pari a 6 ore 


